
گزارش 
فصل تابستان 
 توسعه دهندگان بازار

۱۳۹۶مهرماه 



مقدمه
 .می کنند استفاده بازار از دستگاه ها این یکتای کاربر میلیون ۳۴ حدود .داشته اند اندرویدی دستگاه های از زیادی استقبال ایرانی کاربران اخیر سال های در

 منتشر هندگانتوسعه د نیاز مورد داده های از گزارشی فصل هر پایان در توسعه دهندگان به کافی اطلاعات ارائه و بازار شفافیت افزایش راستای در کافه بازار

.هستند دسترس در بازار توسعه دهندگان وبلاگ در اندرویدی دستگاه های قبلی گزارش هفت .می کند

 هفته در نیآ برنامه هر اجرای تعداد آمده است، گزارش در که همانطور .بود بازار در آنی برنامه های انتشار امکان تابستان، فصل تغόرات مهمترین از یکی

.است بوده عادی برنامه  های هفتگی دانلود میانگین برابر ۳ حدود

 به قمتعل بازار سهم بیشترین و می کردند استفاده هوآوی یا سامسونگ اندرویدی دستگاه های از بازار کاربران درصد ۸۰ حدود تابستان فصل پایان در

Galaxy سامسونگ دستگاه J7 بیشترین .است بوده )شب ۱۲( ۲۴ بازی ها خرید اوج ساعت و ظهر ۱۲ برنامه ها خرید اوج ساعت فصل این در .است بوده 

 آب وهوا هٔ دست برنامه های .است بوده مالی امور و رفت وآمد دسته های در فعال نصب رشد بیشترین و رستوران و آشپزی دسته ٔ در برنامه  انتشار رشد

.داشته اند را خریدار افزایش درصد بیشترین خانوادگی و خرید دسته های همچنین .داشته اند را تابستان فعال نصب کاهش بیشترین

.است شده ذکر نیز کاربران و دسته ها برنامه ها، نصب و فروش به مربوط داده های فصل، اندرویدی دستگاه های وضعیت بر علاوه گزارش این در

۱



نسخه های بازار *درصد کاربران فعال

۷% ۵% ۳%

۱۲%

۵%
۳%

۵۹%

۱۴%

۶%

۲۲%

۷۶%

۷۹%
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تیر مرداد شهریور

7.12.2

7.11.4

7.11.1

7.9.1

7.8.5

.شده اند مقایسه غالب نسخه پنج نمودار این در .کرده اند باز را بازار شده مشخص ماه های از یک هر در که است کاربرانی بازار، فعال کاربران از منظور گزارش این در * ۲



*دستگاه های اندرویدی کاربران APIنسخه 
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%.۴ %.۰

۱۰ ۱۵ ۱۶ ۱۷ ۱۸ ۱۹ ۲۱ ۲۲ ۲۳ ۲۴ ۲۵ سایر

درصد کاربران درصد کاربران خریدکننده

ماه پایانی ت که در از کاربران خرید کننده، کاربرانی اسمنظور . خود نصب داشته انداندرویدی روی دستگاه بازار را بر تابستان از کاربران، کاربرانی است که در پایان فصل در این گزارش منظور * 
.یک دستگاه اندرویدی از بازار خرید کرده اندفصل تابستان با  ۳



سهم بازار برندهای اندرویدی
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Samsung Huawei LGE Sony Lenovo HTC Asus Sony Ericsson سایر

درصد کاربران درصد کاربران خریدکننده
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کاربران دستگاه های اندرویدی *مقایسه کل خرید
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۱۵%
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۵%

Sony
۴%

Lenovo
۲% HTC

۳%

Asus
۲%

Sony Ericsson
۱%

سایر
%۲

.است شهریور ماه در آنها کاربران خرید مجموع اندرویدی، برندهای خرید کل از منظور * ۵



*درصد کاربران خرید کننده هر برند در هر دسته
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.می دهد نشان را دسته هر از کننده خرید اندرویدی دستگاه های برند نمودار این * ۶



مقایسهٔ میزان خرید کاربران هر برند از بازی ها و برنامه ها

۴۵%
۵۳% ۵۴% ۵۱%

۳۱%

۵۶%
۴۹%

۵۵%
۴۷% ۴۶% ۴۹%

۶۹%

۴۴%
۵۱%

HTC Huawei Lenovo LGE Samsung Sony متوسط سایر برندها

درصد خرید از برنامه ها درصد خرید از بازی ها
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*پرطرفدارترین دستگاه های اندرویدی کاربران

۹%
۹%

۳%
۳%

۳%
۲%

۲%
۲% ۱% ۱%

۱۰%

۸%

۲%

۵%

۲% ۲%

۱%

۳%
۲%

۱%

Samsung Galaxy
J7 (2016,2017,

Prime)

Samsung Galaxy
J5 (2016, 2017)

Samsung Galaxy
J1 (Ace, 2016)

Samsung Galaxy
A5 (2016,2017)

Samsung Galaxy
Grand (Prime,

Neo Plus)

Samsung Galaxy
S3 (Neo, Neo
Plus, Duos)

Samsung Galaxy
J2 (2016, Prime)

Samsung Galaxy
A7 (2016,2017)

Samsung Galaxy
A3 (2016, 2017)

Samsung Galaxy
J3 (2016, Pro)

درصد کاربران درصد کاربران خریدکننده

 خشب از را اندرویدی دستگاه  های تفصیلی اطلاعات می توانید .شده است تجمیع نیز )پرانتز در شده ذکر( مشابه دستگاه های به مربوط اطلاعات نمودار این در *۸
.کنید دریافت توسعه دهندگان مستندات راهنماهای



*انه روزتوزیع خرید کاربران برنامه و بازی در ساعات مختلف شب
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خرید برنامه خرید بازی

.شده است انجام شهریورماه تراکنش های برای مقایسه این * ۹



*توزیع خرید برنامه های فروشی و درون برنامه ای در ساعات مختلف شبانه روز
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خرید محصولات درون برنامه ای خرید برنامه های فروشی

.شده است انجام شهریورماه تراکنش های برای مقایسه این * ۱۰



درصد تعداد برنامه ها در هر دسته
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*ستاندرصد رشد برنامه های منتشرشدهٔ هر دسته در فصل تاب
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.است کرده تغόری چه تابستان فصل در دسته هر منتشرشدهٔ  برنامه های تعداد می دهد نشان نمودار این * ۱۲



توزیع مدل درآمدی برنامه ها در هر دسته
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  *میانگین نصب فعال برنامه های پرطرفدار هر دسته

.می دهد نشان را تابستان فصل پایان در دسته هر )برتر درصد ۵( پرنصب برنامه های فعال نصب میانگین نمودار این * ۱۴
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*لدرصد تغییرات نصب فعال برنامه های هردسته نسبت به فصل قب
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 * ههفتگی دانلودها و به روزرسانی های برنامه های هر دستمتوسط 
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*کاربران و کاربران خرید کننده در هر دستهدرصد 
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*ل قبلنسبت به فصافزایش تعداد کاربران خریدکنندهٔ هردسته درصد 
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